Dersin Adi-Kodu:
PAZARLAMA YONETIMI- (LJK-208) (PSM-104)

Programin Adi:

Egitim ve Ogretim Yontemleri Krediler
Yanyil . Proje/Alan | N . AKTS
Teori| Uyg.|] Lab. Calismast Odev Diger Toplam | Kredi Kredisi
\% 14 14 14 33 75 3 3
Ders Dili Tiirkce
Zorunlu/ Zorunlu
Secmeli
On sartlar Yok
Dersin Pazarlama kavrami, pazarlama anlayis ve uygulamalarindaki gelismeler, modern pazarlama
Icerigi anlayis1 unsurlari, pazarlama yonetimi kavrami, pazarlama yonetimi, stratejik planlama ve

pazarlama planlamasi, pazarlama kararlarini etkileyen cevresel faktorlerin analizi, pazarlama
bilgi sistemleri ve pazarlama arastirmasi, pazar tiirleri, tiikketiciler ve orgiitsel pazarlarinin
ozellikleri, Pazar boliimlendirme ve hedef Pazar se¢imi, pazarlama karmasi unsurlari; mal, fiyat,
dagitim ve tutundurma(promosyon) bilesenlerine yonelik kararlar, pazarlamada 6rgiitleme ve
denetim, ger¢ek yasamdaki pazarlama sorunlarinin analizi ve pazarlamada vaka galigsmalart,
Hizmet pazarlamasi, uluslararasi pazarlama, internet ortaminda pazarlama.

Dersin Amaci

Ogrenme 1.Pazarlama faaliyetlerinin hangi bakis ac1 ile ele alinmasi ve yiiriitiilmesi gerektigini
Ciktilar: ve anlayabilme
Yeterlilikler | 2.Pazarlama alanindaki problemlerin nasil ele alinacaklarini kavrayabilme ve Pazarin ve Pazar
¢evresinin igletmeye sundugu firsat ve tehditlerin analiz ve anlagilmasini yapabilme.
Ders Kitabi
velveya
Kaynaklar
]?eg.grleqdirme Varsa (X) Yiizde
Olgiitleri olarak %)
isaretleyiniz (%
Ara Smavlar X 19,5
Kisa Smavlar
Odevler 5,4
Projeler
Dénem Odevi
Laboratuvar
Eer 51
Doénem Sonu Sinavi X 70
Ders
Sorumlular:
Hafta Konular
1 Pazarlama kavrami
2 Pazarlama yonetimi kavrami
3 Pazarlama anlayis ve uygulamalarindaki gelismeler, modern pazarlama anlayis1 unsurlari,

Pazarlama yOnetimi, stratejik planlama ve pazarlama planlamasi,

Pazarlama kararlarim etkileyen ¢evresel faktorlerin analizi,

Pazarlama bilgi sistemleri ve pazarlama aragtirmasi, pazar tiirleri, tiiketiciler ve orgiitsel
pazarlarinin 6zellikleri

Pazar boliimlendirme ve hedef pazar se¢imi,

Ara Sinav

Pazarlama karmasi unsurlari; mal, fiyat, dagitim ve tutundurma(promosyon) bilesenlerine
yonelik kararlar,




10 Pazarlama karmas1 unsurlari; mal, fiyat, dagitim ve tutundurma(promosyon) bilesenlerine
yonelik kararlar,
11 Pazarlamada 6rgiitleme ve denetim
12 Gergek yagamdaki pazarlama sorunlarinin analizi ve pazarlamada vaka ¢alismalari
13 Hizmet pazarlamasi
14 Uluslararasi pazarlama, internet ortaminda pazarlama
15 Dénem Sonu Sinavlari
Siiresi
Sayisi (Saat) Toplam
Ogrenci Iy |Haftalik Ders Saati (Teorik) 14 1 15
Yiikii Icerik Okuma 14 1 14
Dagilim ve |Internette tarama, kiitiiphane 2 3 6
AKTS Odev Hazirlama 1 5 5
Hesab1 Ara siav ve ara sinava hazirhik | 1 10 10
Final sinavi ve final sinavina 1 25 25
Toplam Is Yiikii 75
Dersin AKTS Kredisi 3




